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阅读提阅读提示示

如今如今，，跟着电影电视剧去旅行
跟着电影电视剧去旅行，，不是新鲜事儿不是新鲜事儿，，跟着微短剧去旅行才是

跟着微短剧去旅行才是。。微短剧经历了去年的一路
微短剧经历了去年的一路““狂飙狂飙””，，正加速正加速

驶向精品化内容生产的快车道
驶向精品化内容生产的快车道。。因此因此，，今年初今年初，，国家广电总局推出了

国家广电总局推出了““跟着微短剧去旅行
跟着微短剧去旅行””创作计划创作计划，，此后此后，，一些地方陆一些地方陆

续推出相应方案
续推出相应方案，，让让““文旅文旅””和和““微短剧微短剧””这两大这两大““顶流顶流””强强联手强强联手。。今年春节以来今年春节以来，，一批文旅题材微短剧在相关平台热

一批文旅题材微短剧在相关平台热

播播，，多部该题材微短剧即将播出
多部该题材微短剧即将播出，，还有更多作品还有更多作品““在路上在路上””。。““文旅文旅++微短剧微短剧””会是下一个风口吗

会是下一个风口吗？？

1.挖掘乡村旅游重点村、世界最
佳旅游乡村、最美乡村、美丽休闲乡
村、乡村民宿等乡村旅游资源，讲好乡
村振兴故事；

2.从汉长安城、安阳殷墟、河南仰
韶村、良渚古城、三星堆等重大考古工
程和项目，各地历史文化名城名镇名
村街区等地取景取材，讲好中华文明
起源和文化传承故事；

3.从民间文学、传统音乐、传统舞
蹈、传统戏剧、曲艺、传统体育游艺与
杂技、传统美术、传统技艺、传统医药、
民俗等非物质文化遗产中汲取营养，
广泛取材，表现日新月异的新景点、新
景象和新故事；

4.从陶器、青铜器、甲骨文等文物
中找故事，让文物说话，赋予传统文化

以新的内涵和当代价值；
5.讲好长城文化、大运河文化、长

征精神、黄河文化故事，以及蕴含在其中
的家国情怀与奋斗精神，助力长城、大
运河、长征、黄河等国家文化公园建设；

6.以产业旅游、科技旅游等基地、
园区、线路为叙事场景，讲好“中国制
造”“中国速度”“中国力量”故事；

7.围绕城市特色博物馆、图书馆、
展览馆、大学城、书吧等公共文化空间
和知识场所，以及城市漫步线路讲好
城市文明故事；

8.为国家A级景区、主题公园、国
家级旅游度假区、国家生态旅游示范
区等景点景区，冰雪湖海等自然景观
量身定制故事，表现新时代生态文明
之美和人民生活之美。

最近一两年，微短剧以其独特的
快节奏与强故事性，迅速成为大众文
化的新宠，“无法自拔”是不少观众追
微短剧的真实感受。

然而，随着“爱情甜宠”等微短剧
扎堆出现，内容同质化、低俗化及创作
套路化等问题逐渐凸显，被观众吐槽

“低俗”“降智”“千篇一律”等等。微短
剧的发展正遭遇瓶颈，创新转型迫在
眉睫。在这样的背景下，微短剧与文旅
产业的融合，无疑为双方带来全新的
发展机遇。

对微短剧来说，借助丰厚的文旅
资源，就是寻求更多价值增量、品质增
量、创作增量和受众增量，可以向多样
性与精品化发展，实现“微而不弱，短
而不浅，剧有品质”。

对文旅产业来说，微短剧拍摄时
间短、制作门槛相对较低，相比影视
剧，更能实现高效的文旅传播。影视作
品历来是文旅宣传的重要载体，通过
细腻的画面与感人的故事，将观众带
入不同的文化空间，激发他们的旅游
热情。一条视频、一部影片带火一座城
市的案例并不少见。“微短剧+文旅”在
某种意义上，可以被认为是“影视+文
旅”模式的“轻量版”，换言之，微短剧
作为影视作品的新兴形态，具有时长
短、节奏快、内容丰富的特点，更能适
应现代观众的观看习惯。通过将地域
文化、自然风光等元素融入剧情，微短
剧不仅能为观众提供一场视觉盛宴，
更能带领他们领略不同地域的风土人
情，为观众带来更加丰富多彩的文化

和旅游体验，助力文旅产
业发展。

国家广电总局开展的
“跟着微短剧去旅行”创作
计划，为微短剧与文旅产
业的融合提供了有力支
持，同时为微短剧的创作
指明了方向。不少地方正
在积极响应，出台相关政
策措施，为这一融合创造
良好环境，一些地方已经
创作出或正在创作文旅类
微短剧，为文旅产业注入
新活力。展望未来，微短剧
与文旅产业的融合，将有
望“碰撞”出更加璀璨的
火花。

微短剧的风，文旅业该怎么追

期待“碰撞”出更璀璨的火花
◎ 关育兵

新闻多一点 >>>>>

国家广电总局提出的文旅类微短剧八大创作方向

思考——

“文旅+微短剧”
如何实现1+1＞2

电视剧《狂飙》让小城广东江门成为热门旅
行地，《去有风的地方》为云南大理文旅又添了
一把火，《繁花》让上海黄河路如获新生……影视
带动文旅，不仅吸睛还“吸金”。不过，与长剧制
造的成功案例相比，微短剧与文旅的结合才刚刚
起步，目前还处于探索阶段。文旅业该怎么赶微
短剧的“风”？

对内容要精雕细琢。优质的内容，永远是传
播的根本。西安某影视有限公司CEO刘平指出，
成功的文旅类微短剧，需要对内容精雕细琢，走
精品化、多元化路线。他分析，目前文旅类微短剧
较难“出圈”的主要原因是，文旅只是微短剧的背
景板，大部分文旅类微短剧做得不接地气，故事
性较弱，只是一味地宣传本地旅游资源，导致作
品反响平平，难以“出圈”。有业内人士指出，只有
从创作逻辑出发的微短剧，才能真正为文旅“出
圈”赋能，否则只是一个浮于表面的流量工具。

“文旅+剧情”的结合要巧妙、动情。去年有
一部走红的文旅类微短剧《逃出大英博物馆》，
通过文物拟人这一创新性的表现手法，讲述了一
个动情的“国宝回家”故事，将情感羁绊投射到
历史和文物上，鲜活生动。媒体评价其是一部兼
具创意与深度的作品，小短剧也有大视角，蕴含
着浓厚的家国情怀。

刘平认为，长剧集可以慢慢铺垫、引入，但微
短剧对节奏的把控则要以秒计、以帧计，这就给
创作者提出更高要求。如果文旅类微短剧和地方
文化内涵、风物物产等深度巧妙结合，可能会产
生类似电影《我不是药神》那种剧情紧张、情节
环环相扣的作品，吸引观众付费购买也是有可能
的，在“爽点”和“美”之间形成张力。

要讲好地方故事。“美景加故事，能形成独特
的文化记忆。”中国传媒大学网络视频研究中心
研究部主任周逵表示，淄博烧烤、甘肃天水麻辣
烫等的走红，都离不开故事元素，当前旅游已从
过去“以景点为中心”转向“以人和事件为中
心”，以优秀微短剧为代表的好内容，不仅是旅
游的附加值，更成为旅游产品的核心竞争力之
一。因此，文旅类微短剧要讲好一个地方的人和
事，要讲好一个故事。

不宜拍成宣传片。有媒体刊文指出，无论电影
电视剧，还是后起之秀的短视频、微短剧，如果拍
成“景区宣传片”“城市风光片”，那就“美则美矣、毫
无灵魂”。微短剧导演孙杰认为，从地方政府角度
出发，对待微短剧这一内容产品，不能将其当作以
往地方单向输出的宣传片对待，而是契合地方文
旅特色，进行地方文化的个性化表达，和观众产生
互动，为观众带来情绪价值，才能生产出具有地方
个性和特质的微短剧，助力文旅品牌升级。

要提高知名度和影响力。虽然微短剧具有传
播速度快、覆盖面广的特点，但要在众多内容中
脱颖而出，并非易事。多位从业者反馈，在推广
文旅类微短剧时，地方文旅部门需要思考如何利
用现有的营销渠道和平台，以及如何创新推广方
式，提高作品的知名度和影响力。

总之，文旅类微短剧在宣传本地特色旅游资
源之时，不能忽略微短剧的创作规律。如何让文
化、旅游与短剧无缝衔接，在讲好故事的同时，
展现地域风貌、历史文化，通过影视创作的手
法，将一个地方的文化、景观和剧情结合到一
起，变成一个被观众所喜爱的内容产品，从而让

“文旅+微短剧”实现1+1＞2的效果，把线上流
量转化为线下消费者，这是两大行业面临的机遇
和挑战。

行动——

微短剧的“风”
吹到文旅业

按照国家广电总局的定义，所谓微短剧，是
指“单集时长从几十秒到15分钟左右、有相对明
确的主题和主线、较为连续和完整的故事情节”
的网络传播影视剧。微短剧以微叙事、节奏快、

“爆”点多为特点，更加注重与网络观众形成情
感共鸣，极大地满足碎片化的视频观看习惯。

许多人把2023年称为“微短剧元年”。这一
年，微短剧市场迎来爆发，从业者争相涌入这一
赛道，作品数量井喷。同时，国家广电总局开展
了针对网络微短剧的系列治理工作。“微短剧行
业‘野蛮生长’的周期逐渐步入尾声，从业者开
始在市场开发、产业联动等方面做文章，希望以
‘微短剧+’撬动行业新发展。”多位业内人士表
示，微短剧和文旅结合，将成为行业发展的一大
趋势。

今年1月，国家广电总局发布“跟着微短剧
去旅行”创作计划，提出2024年要创作播出100
部优秀微短剧。其后，国家广电总局又重点推介
了《锦月安笙》《超越吧！阿娟》《观复猫》《天涯小
娘惹》《少爷和我》《一梦枕星河》《鉴心》《我的归
途有风》《刺杀小说家之少女反击战》《飞扬的青
春》《师傅》《小圆满》《大过年的，别过了》《秋蝉》
《超能坐班族》《春日野行》等16部文旅题材微短
剧，已在今年春节期间上线，微短剧春节档由此
诞生。

3月15日，北京市广播电视局举办跟着微短
剧去旅行“短剧游北京”创作计划发布活动。在3
月15日至11月30日期间，北京分两批征集展
现京貌、京韵、京创、京潮、京尚的微短剧，并提
出“京貌·生机无限”“京韵·价值无穷”“京创·创
新无界”“京潮·魅力无边”“京尚·活力无尽”五
大创作方向，以推动一批实体取景地跟随微短剧
的热播“出圈”，营造跟着微短剧“打卡”首都的
新风尚。

在以哈尔滨出圈的黑龙江，早已在组织相关
机构探寻冰雪文化、少数民族文化、流人文化、
金源文化、肃慎文化、渤海文化、闯关东文化、北
大荒文化、红色文化、欧陆文化等区域文化和特
色旅游元素、创意、情节，以开展创作。截至3月，
已评估论证项目大纲110余个，征集采风采访路
线6条，储备微短剧项目14个。

在最近举行的第十一届中国网络视听大会
上，浙江省杭州市临平区宣布今年会加码微短剧
产业，除政策扶持等外，将发力“微短剧+”新赛
道，创新探索“微短剧+实体经济”“微短剧+乡村
振兴”“微短剧+文化传承”等业态，赋能地方
发展。

在浙江省衢州市区向东17公里，一座占地
面积约170亩、总投资约7亿元的微短剧超级工
厂正在建设中。负责该项目的相关人士表示，他
们看好微短剧和文旅的“双向奔赴”。一方面，微
短剧能让衢州有更好的曝光度，是地方发展文旅
产业的推动力量；另一方面，衢州的自然资源、
文化底蕴，都是微短剧拍摄的养料。

在河北，目前，聚焦“冰雪文化”热点的微短
剧《回到崇礼》已完成拍摄。剧中大量且集中展
示了崇礼冰雪文化的魅力与近年来崇礼的城市
发展变化，还有后奥运时代河北人民和崇礼人民
对文化与体育的追求和喜爱，吸引更多观众在实
地打卡中发现崇礼的冰雪魅力。

现状——

文旅类微短剧
“出圈”者较少

2024年春节档，除了电影市场“热辣滚烫”，
微短剧行业也火出新高度。文旅题材微短剧《飞
扬的青春》《我的归途有风》、民俗题材短剧《小
年兽与捉妖师》、影视 IP衍生短剧《超越吧！阿
娟》等凭借内容创新突出重围，受到行业与市场
的广泛关注。这些剧目的文化、旅游元素突出，
观赏性十足，推动春节追微短剧成为新年俗，同
时，推动一批实体取景地跟随微短剧“出圈”，带
动地方文旅发展。

其中，《飞扬的青春》全程在浙江温州瑞安曹
村镇拍摄，通过名校毕业生返乡创业的故事，讲
述如何将历史与文化、住宿与饮食、农副产品开
发等与旅游全面贯通，打造出一张乡村振兴、共
同富裕“金名片”的故事。曹村镇的进士文化、南
拳文化，以及进士索面、滑翔伞、花灯夜游等一
批特色项目，在剧中逐一亮相，将当地的美景、
美食、文化与剧情深度融合。播出后，带动当地
全域游客累计接待近20万人次，比去年同期增
长超30%。

《我的归途有风》是电视剧《去有风的地方》
的衍生短剧，同样走的是人文治愈路线，该剧结
合四川乐山的美食、美景、非遗、慢生活，讲述了
主人公的自我成长。为在短剧的快节奏中讲好故
事，《我的归途有风》剧本历经数轮打磨，其浓缩
程度甚至超过传统影视剧，对演员的情绪表达提
出了更高要求。据介绍，为呈现好高浓度的故事
情节和人物情绪，《我的归途有风》单集内容需
要拍摄十几场戏完成。而这部制作精良的微短
剧，不仅延展了原先《去有风的地方》影视IP的
价值，也激发了乐山文旅消费的潜力——剧中对
跷脚牛肉、金钱蛋、灯影锅盔等乐山美食的展
示，吸引了众多观众“种草”乐山。

2月22日，微短剧《你的岛屿已抵达》播出，
该剧取景于湖南常德桃花源景区，也就是陶渊明
《桃花源记》中的那个桃花源。从桃花源的古老
神秘色彩的背景，讲述在世外桃源的小岛上守护
田园的主题，该剧用唯美的画面和细腻的情感，
将观众带入一个远离喧嚣、回归自然的田园世
界，全方位展现田园风光，吸引了各地游客前往

“打卡”。
有媒体调查发现，乡村是文旅类微短剧的宝

藏。《我等海风拥抱你》展现了福建泉州惠安新
渔村旅游风情，带领观众感受地方民俗与传统文
化；《别打扰我种田》走进安徽省宁国市霞西镇，
看青山竹海连绵，享皖南山水精华；拍摄于福建
平潭的《那个重逢的夜晚》，将村落、渔船、风车
田、海岸线等景观尽展无遗；《夏日出逃热恋岛》
以广东惠州市小桂村为取景框，悉心勾勒清新细
腻的小岛风光……

年轻人的生活与情感是文旅类微短剧的主
叙事。这些微短剧尤其关注对年轻群体的成长引
领和精神陪伴。那些在乡村振兴、生态建设、古
城保护等领域一线奋斗的热血友情和浪漫爱情，
不但打开了令人耳目一新的叙事场域，更见证了
年轻人情感与价值的升华。

不过，有媒体记者在采访中发现，目前多数
文旅类微短剧反响平平，“出圈”者少。数据显
示，《临平，向幸福出发!》的快手播放量不到300
万，《带你去个好地方》的抖音播放量4600多万，
而像《逃出大英博物馆》《我的归途有风》《亚特
兰蒂斯之恋》等播放量过亿的文旅类微短剧，屈
指可数。更多的文旅类微短剧并不追求商业“大
卖”，而是借微短剧之壳，行宣传片之实。

（本版稿件除署名外，综合自《中国旅游报》《联谊报》《羊城晚报》等）


