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体验消费成新宠 数字赋能开新篇
——2025非遗品牌推广周活动观察

◎ 袁小康 熊轩昂

（上接A1版）

今年 9 月 27 日，岳麓书院在文庙举行

2025年祭孔大典。师生肃立于文庙大成殿前，

向孔子行三鞠躬礼，齐诵儒家经典与《岳麓书

院学规》，在传统仪式中感悟中华优秀传统文

化的深厚底蕴。

在新时代人才培养过程中，岳麓书院注重

“习礼育人”，以入学礼、拜师礼、谢师礼、清明纪先

贤、端午纪屈原、金秋纪孔子等“三礼三纪”活动为

载体，让学子增强文化自信，强化使命担当。

制度为学子成长护航。自2009年恢复本

科招生以来，岳麓书院创新实行“四维”本科生

导师制，班导师、学业导师、学术兴趣导师、生

活导师共同陪伴学生成长，延续古代书院“师

生以道相交，以情相融”的传统。2024级本科

生王朴纯这样描述书院生活：“一入学就有导

师，师门一起开读书会，交流学习心得和生活

近况，就像一家人一样。”

教育内涵不断拓展。岳麓书院开设人文科

学试验班，打通学科壁垒；探索人才培养与现

代科技的融合，开设微课程、专题讲座等，着力

培养多样化、复合型人才。

从“三礼三纪”的礼仪浸润，到“四维导师”

的全程陪伴，从国学经典的深入研读，到数字

人文的跨界探索……岳麓书院探索出一套“根

植中国传统的新时代书院制育人模式”。

如今，年轻学子每日穿过悬挂“惟楚有材，

于斯为盛”楹联的大门，到明伦堂上课，到屈子

祠参加学术沙龙，到御书楼借阅图书……中华

优秀传统文化自然而深刻地融入学生日常，文

化自信在潜移默化中深植心田。

/ 交流互鉴 /
在开放包容中彰显文明气度

岳麓书院，自古便是一座开放包容的文明

殿堂。

公元1167年，朱熹自福建崇安千里迢迢

来到岳麓书院，与张栻论道讲学，留下“朱张会

讲”千古佳话，开创不同学派在书院自由讲学

之风，成为交流对话、求同存异的典范。

800余年后，这份开放包容的风气正以崭

新姿态延续。

作为湖南大学国际化程度最高的学院之

一，岳麓书院汇聚中、美、英、澳、葡萄牙等多国

教师，不同语言在书院课堂交织回响。2014年

起，书院运用“互联网+国学”传播新模式，线

上线下同步举办“岳麓书院讲坛”“全球华人国

学大典”等文化活动，让国学智慧跨越时空，飞

入寻常百姓家，传向世界各地。

岳麓书院还与哈佛大学、康奈尔大学、海

德堡大学等20多所世界名校建立合作，各国师

生共研课题，共享智慧。2017年，“一带一路”青

年文化遗产论坛在这里开幕；2018年，首届世

界语言资源保护大会在此通过《岳麓宣言》……

昔日的“朱张会讲”之地，开放性和国际性与日

俱增，已成为中国与世界对话的文明窗口。

如今在这里，中西学者同台论道，传统经

典与前沿科技交叉探讨，东方智慧与西方哲学

共鸣回响。开放、对话、互鉴，让这座千年书院

持续迸发思想活力。

走出岳麓书院，暮色渐沉。回望头门，“惟

楚有材，于斯为盛”的楹联在绚烂晚霞的映衬

下，愈发显得庄严厚重。

千年弦歌，何以不绝？答案，在斑驳碑石的

字里行间，在师生朝夕的问道论学中，在城市

文明的生动实践里，在每一场跨越山海、连接

中外的文明对话之间。

岳麓书院，正以其独有的方式，赓续中华

文脉，坚定文化自信，向世界传递着清晰而深

邃的中华文明之声。

近日，由文化和旅游部非物质文化遗产

司、云南省文化和旅游厅、大理白族自治州人

民政府共同主办的2025非遗品牌推广周活动

在大理市举办。上百家优秀非遗品牌带着自家

的拳头产品集中亮相活动现场，吸引了不少消

费者驻足。业内专家表示，在科技、市场等多方

支持下，非遗在当代生活中找到新的发展根

基，也为消费市场带来新的发展亮点。

体验消费成新宠
非遗拥抱市场新需求

在云南大理举办的2025非遗品牌推广周

现场，非遗产品销售与体验活动呈现一派火热

景象。

“来来来，看看咱们全聚德的烤鸭，体态饱

满非常健硕。让一让，烤鸭上炉喽！”在全聚德

的摊位前，一位小哥高声吆喝着把烤鸭毛绒玩

具送进纸板做的玩具烤炉中，活灵活现的展示

引得游客驻足消费。

距离不远，江西省级非遗代表性项目擂茶

习俗传承人一边卖力地擂着研钵中的茶叶、花

生、芝麻等原料，一边向围观群众介绍擂茶的

功效和味道。

据了解，此次活动上，来自全国各地的121

项非遗品牌集中亮相，既包括同仁堂、全聚德等

传统非遗老字号，也涵盖汝山明、解忧年画铺等

青年创新品牌，还有淘宝、抖音、快手等电商品

牌的集中推广。非遗正在成为消费新热点。

现场消费数据也印证了这一点。六合枕单

日网络直播销售额达42.2295万元，现场零售

1.25万元；内蒙古敦布仁钦香业平均每日线上

线下营业额为16万元……

消费者不仅购买产品，更热衷于互动体

验。淘宝“中国宝贝”展区内的甲马拓印、竹编

DIY等体验区排起长队；在“冰湖腾鱼”摊位

前，以查干湖鱼皮制作技艺开发的蓝色鱼皮饰

品吸引游客驻足观赏；全聚德的烤鸭玩偶更是

让顾客自己挑“鸭”进“炉”。

对此，中国非遗保护协会副会长兼秘书长

庹祖海指出，非遗品牌建设是一项需要久久为

功的系统工程。要坚持守正创新，以时代精神

提升品牌发展能力，推动非遗融入现代生活。

工坊带动乡村就业
非遗赋能文旅融合

非遗的火热带来的不仅是更有趣更富文

化气息的消费产品，更是借助工坊、教学为乡

村振兴带来新路径。许多非遗工坊通过“公

司+基地+农户”等模式，将指尖技艺转化为

“指尖经济”。

贵州宁航蜡染设计师成昊在接受采访时

表示，2019年，贵州丹寨宁航蜡染非遗工坊设

立，依托国家级非遗代表性项目苗族蜡染技

艺，主要致力于苗族蜡染产品的挖掘，服饰设

计、制作、加工、销售、进出口经营等。

“我们开展技艺传教，利用此项非遗在丹

寨的传承基础，成功带动数百名从小熟悉此项

技能的该支系苗族妇女实现增收。该项目不仅

直接带动苗族妇女48人就业，还以‘公司+基

地+农户’模式，用订单带动就业达200余名。

此外，在工坊的带动下，丹寨县颇具规模的蜡

染工坊企业已发展到20余家，带动蜡染‘画

娘’共700余人增收。”成昊说。

云南省级非遗代表性项目泥塑的传承人

苏龙祥算了笔账，“我带着徒弟一个村庄一个

村子地驻扎教当地村民做瓦猫，学成了之后就

将泥料发到村民家里委托他们按照我们的设

计制作。平均下来每人每天利用闲置时间可以

做出四五个小号瓦猫，我们以20元每个的价

格回收，每天可以实现近百元的增收。”

中国旅游出版社副社长、副总经理胥波表

示，从文旅融合到城市更新，从老字号转型到

乡村振兴，非遗正以多元路径融入现代生活，

成为经济发展的新引擎。不少非遗代表性项目

传承人正在以非遗为内核，构建起“非遗+文

旅”“非遗+商业”的融合生态，推动文化价值

与经济价值双向赋能。

平台助力数字赋能
开拓非遗发展新空间

展望未来，业内人士普遍认为，通过与电

商平台进行合作，借助数字技术的赋能，非遗

有望开拓出新的发展空间。

阿里巴巴集团公共事务部资深总监李淼

提到，消费者对非遗的关注和热爱保持持续增

长，淘宝天猫上的非遗相关产品已连续两年成

交额突破千亿元。今年“双11”期间，非遗相关

产品整体销售额达94.2亿元。

“未来，我们将通过‘百匠入淘计划’，以多

元方式支持传承人发展。淘宝将继续做非遗传

承的‘数字伙伴’，让更多中国宝贝被看见、被

喜爱、被传承。”李淼说。

与数字技术的跨界合作，同样为非遗开辟

了沉浸式体验与全球化传播的新场景。

网易雷火事业群非遗负责人武来仪表示，

数字科技可以帮助非遗创造出新体验，并用大

流量为非遗提供新增量。

乡音传党声
宣讲入人心

为帮助广大群众增强发展

的内生动力，连日来，贵州省黔

东南苗族侗族自治州黄平县创

新形式载体宣讲党的二十届四

中全会精神，让基层群众听得

懂、用得上。图为黄平县重安镇

党员干部来到大井村开展双语

宣讲。 王维欢潘江平摄

岳麓书院传来文明之声

黑龙江哈尔滨
千人唱号子“采头冰”

本报讯（王琳）12月7日是大雪节气，第六

届哈尔滨采冰节开幕式在冰封的松花江面上

举行。本届采冰节以“采头冰 耀未来”为主题，

创新诠释千年冰雪文化。

采冰节是“冰城”哈尔滨冬季伊始的盛大

节日。当地采冰文化历史悠久，金代皇帝完颜

亮在哈尔滨地区首次举办冰·灯游会，开启当

地冰雪文化的先河，后衍生为采冰节。按传统

习俗，采冰汉子会在出征前喊出采冰号子，并

将采出的第一块冰材称为“头冰”，为其系上红

绸称为“系鸿运”，寓意祛病消灾、风调雨顺。

今年的采冰节，以“新形式”演绎了习俗。

百名演员穿着传统采冰服饰跳起“采冰舞”，江

面上鼓响旗扬，千人同唱“采冰号子”，尽显东

北热血豪情。在“系鸿运”部分，象征吉祥的红

绸由冰把头交给现场观众接力传递，象征薪火

相传。“头冰”出水后，现场一起诵读《头冰颂》。

本届采冰节还设置非遗展示区和美食

集市。

12月1日，俗称“新国标”的电动自行车强

制性国家标准全面执行，留给“旧国标”电动自

行车（以下简称旧标车）销售和上牌的3个月

过渡期结束。但“新国标”执行首周，市场反应

有些“冷淡”。

在社交媒体上，不少帖子称一些电动自行

车车行“空空如也”，消费者拿着钱也买不到

“新国标”电动自行车（以下简称新标车）；还

有帖子称电动自行车车行出现“闭店潮”。有些

车行老板解释，这是因为大家“进不到货”，新

标车厂家还没铺货……说法不一，真假难辨。

“新国标”早已于9月1日实施，为何市场

难觅新标车？真是厂家不愿生产吗？

旧标车化身“0公里二手车”

按照政策要求，随着过渡期结束，市场上

的旧标车必须全面下架禁售。车行是否已完成

新旧交替？12月2日，笔者走访上海多个“电动

车一条街”。

龙吴路百色路路口西北角，小牛、九号、台

铃、雅迪、爱玛、极核等电动自行车主流品牌车

行一字排开，营业照旧。

环顾店内，角落里单独摆放着几辆车，坐

垫上贴有“小金豆B20”的型号标签，下方条形

码标注出厂日期为10月 23日。“这是‘老国

标’的。”“卖吗？”“卖啊！”笔者质疑上牌窗口

期已结束，对方不以为意，称依然可上牌。据其

称，只要购车发票在11月内的旧标车，上牌期

限宽限至12月15日，因而车行只需将发票的

日期开在11月内即可。老板还劝说笔者抓紧

下手，因为旧标车已从原先的2899元一辆涨

到目前的3299元一辆。

两周的宽限期，给了车行通过改发票日期

“打擦边球”销售旧标车的机会。在雅迪车行，

尽管型号为“C09”的新标车已经成了主角，但

老板极力劝说笔者买型号“G26”的灰色旧标

车，价格为4699元，且是“最后一辆”。

而更多的车行则做好“准备”，将旧标车包

装一番高价销售牟利。龙吴路上的九号车行，

店内最中间一排空着，贴有“新车型将在12月

10日全新上市”的贴纸，其余区域则摆放着十

多辆“九号DZ110P”电动自行车。细看，这些

车车把上挂有红色纸条，上面写有“已售客户

寄存”的字样。再转到车尾部，才看到这些车都

已上好牌照，一些牌照上还贴了便笺纸，上面

写着人名。“只要上过牌都卖掉了。”老板先强

调，接着话锋一转，称可以提供客户联系方式，

让笔者自行联系购买。“有些客户买车就是囤

着，价格到位就卖。”

一旁的极核车行工作人员直言不讳称这

种车为“0公里二手车”。尽管店内是空的，但

他指着门口停放的一辆车称，仓库里有车行用

他人身份上好牌的同款“AE5 iPro”新车，“买

回去先骑半年再操作过户”。这样的“0公里二

手车”不便宜，不带电池的车架就要8000元，

比之前涨了2000多元。“牌照多难上啊，现在

一牌难求。”工作人员回绝了还价要求。

在14号线嘉怡路站旁的江桥镇电动自行

车一条街上，“0公里二手车”随处可见。在雅

迪车行，进门左手侧停着一排雅迪“S9”。尽管

车上没有挂牌照，但老板称这些旧标车都已上

好牌，售价5399元一辆，一个月后可以安排过

户。“再不买，只会越卖越贵”，老板劝说。

笔者走访发现，对于购买旧标车的问询，

车行老板非常谨慎。一些车行内还有不少旧标

车被贴上“待召回”“待返厂”字样，是否真的

会返厂不得而知。

高价买旧标车有必要吗

市场上为何新标车寥寥？是厂家研发和生

产尚未跟上吗？

事实上，“新国标”9月1日实施，厂家从8月

30日起就不再生产旧标车，转而研发、生产符合

“新国标”的车辆。截至11月中旬的数据显示，全

国依据“新国标”取得电动自行车3C认证的获

证组织共有103家企业，证书515张。其中，获得

逾20张证书的有9家企业，总共337张，占比

65%。一张证书就对应一款车，即市场上理应供

应500余款车，是不应该“没货”或“选择少”的。

笔者进一步向厂家求证。电动自行车厂家

绿源称，他们目前已经通过“新国标”3C认证

24款车，其中部分车型是在老车型基础上按

照“新国标”要求改款而成，部分则是全新开模

生产。

多家电动自行车厂家解释，由于“新国标”

限制塑料的总质量不能超过整车质量的

5.5%，造成目前市场上新标车以“架子车”为

主，以往那种塑料件全包裹的“包车”较少，款

式相对单一，更多的款式有待厂家进一步研

发，但“厂家没货”的说法肯定不实。

新标车市面上较少，更多的是市场因素，

登记上牌的数据也可以从侧面印证。据了解，

截至11月中旬，在“新国标”实施的两个多月

内，全国新标车登记上牌的仅有11.2万辆，占

总登记量的0.7%。其中，内蒙古、四川、广东等

地登记的新标车数量较多，分别有4.8万辆、

3.1万辆、1.6万辆。

业内人士分析，这样的市场选择有原委。

他介绍，一方面，过去3个月来，车行老板把精

力都放在“清库存”上。市场对于旧标车热捧的

氛围，也让销售旧标车更有利可图。目前，市场

上仍有大量旧标车通过各种方式出售，且利润

高。在旧标车仍热销的情况下，经销商全面转

向新标车的意愿不大，也没有精力去研究新标

车该如何布局销售；另一方面，过去3个月旧

标车的“疯狂”销售，必定会透支接下来的市场

需求，而且冬天本就是电动自行车销售淡季。

他判断，目前市场冷淡的景象至少会持续到明

年2月。

在这种情况下，消费者应该如何选择、有

必要花高价买旧标车吗？从笔者走访情况来

看，目前网上对新标车的一些传言存在误区，

背后不排除有车行老板刻意“抬旧贬新”。如

“新标车没有后座无法带小孩”“新标的鞍座必

须是金属的”等说法均与市场上已有的新标车

不符。至于速度限制，“新国标”中不得超过25

千米每小时的规定与“老国标”是延续的，并非

新增要求。仅就出厂状态的车辆来说，新标车

的骑行体验和旧标车并无差异。在理性看待上

述传言的基础上，消费者更应该看到新标车在

消防安全等方面的提升，或者等待新标车市场

逐步稳定后再做选择。

“新国标”全面执行后，市场反应“冷淡”，社交媒体现各种传言

“抬旧贬新”，车行加价卖旧标车
◎ 毛锦伟


