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2026年全国体育宣传
文化工作会议召开

日前，2026年全国体育宣传文化工作会

议在山东烟台召开。

会议强调，要精准锚定体育强国建设目

标，紧扣体育领域深化治理主题，奋力书写“十

五五”体育宣传文化工作新篇章。要巩固壮大

主流思想舆论，宣传好党的创新理论，统筹抓

好赛事宣传与日常宣传，健全新闻发布机制，

善用新技术新应用，探索制作体育精品力作；

强化深化精神文明培育，做大做强“中华体育

精神颂”文化品牌，完善赛场文明治理机制；防

范化解重大风险挑战，深化体育领域“饭圈”乱

象治理，加强体育领域网络暴力整治，依法维

护体育工作者合法权益；守好用好宣传文化阵

地，坚持铸魂与塑形并重，推动体育文化走进

大众、融入生活。

近年来，足球、篮球、马拉松等群众赛事人

气高涨，成为拉动消费的新引擎和促进社会稳

定发展的重要动力。2025年，山东全省举办500

人以上规模赛事3014项，产生直接经济效益

112.13亿元。（据5月21日《人民日报》李子悦）

广东展团以“勇立潮头，谱写广东文化

产业发展时代新篇”为主题，集结全省21地

市及港澳地区500余家骨干企业重装亮相。

走进广东展团的总序厅，潮水与鳌鱼设

计元素跃然眼前，“勇立潮头”主题形象鲜明。

序言装置与大屏上，政策成效、数据、案例依

次铺展，去年文博会广东重磅出台推动文化

产业高质量发展“政策包”的落地成果一目了

然。全馆展区划分为文化创意、网络视听、动

漫游戏电竞潮玩、影视出版演艺、文化科技、

文化装备制造六大板块，充分展示大湾区产

业链布局。广东展团还策划了5条不同产业

主题的专业参展路线，提升展销转化效率。

本届文博会科技含量堪称历届之最，重

点打造人工智能与AI未来科技两大展区。广

东展团在文化创意展厅专设“首发首展首秀”

品牌馆，并以“AI重构文化产业”为布展逻辑

进行展示。腾讯龙虾、雷鸟AI眼镜、网易AI网

剧出海平台、小马智行L4级智驾试乘等14家

企业产品与场景，在现场揭开神秘面纱。

从洛克特视效的高端视效制作，到“来

画”平台的AI一键生成动漫，从趣丸科技

“天谱乐”大模型演奏文博会之歌，到烁谷科

技的AI配音秀互动体验，广东覆盖影视、短

剧、动漫、游戏等完整生态的数字内容生产

能力将在这几天得到全面呈现。低空经济、

空天科技、未来智能等硬核科技与文旅结合

的新业态也将成为焦点。

近年来，广东文化产业从“规模扩张”向

“质效并重”深度转型。从“卖产品”到“卖IP”，

文化产业的价值链正在被重新定义。广州“动

漫之都”、东莞“潮玩之都”、汕头“玩具之都”、

深圳“微短剧出海之都”……粤产IP蓬勃生

长，全省各地也催生出鲜明的产业标签。

“广东为何能成为 IP沃土？”广东展团

会在文博会上给出答案，以“创意—生产—

传播—消费”一体化的产业竞争力，全方位

展示IP孵化、精密制造与潮流消费端的领

先实力。动漫潮玩与游戏电竞展区将打造汇

集动漫、游戏、文旅、潮玩等多元IP文创与

衍生品的IP消费场景，向观众直观展示IP

从内容到商品的完整价值链条。

走进上海展区，千余平方米展陈空

间，近80家优质文化企业、重点产业项目

及百余类精品文创产品集中亮相，新潮设

计与海派底蕴相融，科技质感与人文气息

共生。

今年上海展区特意携黄浦区、杨浦区两

大核心城区联合参展，贯穿全年、覆盖全城

的节展活动矩阵叫人目不暇接，文商旅体展

深度融合的格局彰显，“月月有活动、季季有

亮点、全年都精彩”的文化消费气象万千。

“沪九条”“游十条”两大重磅产业政策落地

实施，成为本届展区核心亮点，以政策红利

叠加产业生态双向赋能，全方位展现上海文

创文旅产业蓬勃发展态势。

移步换景间，书香雅致、咖啡醇香、影视

光影、乒乓活力扑面而来。上海以城市标杆

节展为纽带，全时段、全场景、全品类的文化

消费生态，在数据之外，被原汁原味复刻到

了文博会现场。

上海国际动漫月以及黄浦外滩FTC、

杨浦V聚场等创客空间，正是这两项政策

的生动注脚。现场汇聚米哈游、哔哩哔哩、

鹰角网络等头部动漫游戏企业，带来热门

游戏实景试玩、潮流文创周边等丰富内容，

让大家近距离感受数字文娱产业蓬勃的生

命力。“Hi黄浦”主题展区沉浸式氛围感十

足，红色文化、海派文化、江南文化交相辉

映。移步“在杨浦，创未来”主题展区，杨浦

聚焦互联网内容创作、网络视听、游戏电

竞、非遗活化、青年社群多元发力，生动体

现政策落地、空间集聚、生态共建的产业发

展优势。

既有文脉传承的温润底蕴，又有数智创

新的潮酷气质；有城市生活的人间烟火，更

有文创产业向上生长的强劲势能——多年

亮相文博会，上海持续打造独具辨识度的上

海文化产业秀场，从全产业各自发力到深度

融合，从产品展示到生态共建，始终守正创

新、向新而行。

四川紧扣“文化+科技”融合发展主线，

以“锦绣天府·数智四川”为主题，携70余家

文化企业（园区、基地）参展，重点展示四川

文化和科技产业融合发展最新成果、文化科

技优质产品和项目，加强供需对接、促进交

易合作。

四川展馆位于深圳国际会展中心10号

文化产业综合馆，总面积980平方米，聚焦四

川省文化和科技产业融合发展试验区建设六

大重点产业（影视动漫产业、游戏电竞产业、

数字创意产业、网络视听产业、超高清视频产

业、科幻产业），以“锦绣”为设计元素，运用

4K/8K超高清、虚拟现实、沉浸交互、数字孪

生、具身智能等数字技术，设综合展销区、“智

能视听、游戏科幻、数字创意”三大产品体验

展销区和天府文创集市，打造“有看头”“有逛

头”“有买头”的体验和展销空间。其中，综合

展销区将展示全国首款高原增压氧舱、四足

机器狗、四足仿生小恐龙等，天府文创集市主

要展销 AI智能潮玩、大熊猫文创、博物馆文

创、非遗文创、四川美食等。

◎ 陈熹唐雪舟

湖北省113家企业组

团参加，5000余件展品集

中亮相湖北馆，汇聚了非

遗活化、文创精品、数字科

技、全域文旅等类型，集中

展示该省文化产业亮点。

布展现场，一比一复

原的楚王车马阵，搭配裸

眼 3D 全息屏、动态点位

图等互动装置，大气恢

宏，立体呈现“北有兵马

俑，南有熊家冢”的文化

遗产价值。武汉灵境万维

公司以楚王车马阵故事

为蓝本制作的 AI 漫剧，

深情演绎楚昭王与越姬

的乱世相守，也会在现场同步播出，多

维度呈现荆楚历史，后期还将有多语

种视频上线。

湖北光谷东智具身智能技术有限公

司带来的“光子 Lumen S1”人形机器

人，刚开始调试，就成为全场焦点。无论

是打一套太极拳、用双臂在头顶比心，

还是与演员互动，兼具运动和交互能力

的“光子”都十分灵巧、稳健。30秒可出

餐的热干面机、可现场问诊的“李时珍

AI”智能体、涵盖300多家博物馆产品

的AI盲盒机、畅销全球的数字乐器……

此次湖北省展示的产品科技感满满。

据介绍，这5000余件展品是从湖北

全省8000余件产品中精心挑选而来，突

出楚风特色、业态新潮、顶流IP、互动体验

等亮点。

解锁第二十二届文博会亮点

看硬核科技与千年文脉深度交融
◎ 韩莉赵瑞雪

5月21日，第二十二届中国（深圳）国际

文化产业博览交易会（以下简称“文博会”）

在深圳国际会展中心启幕。8大展馆、34个

细类专业展区分布在16万平方米的展馆

内，近四百家头部企业同台竞技、AI机器人

在此各显神通、“文创里的古代中国”首次

落地——这不仅是“顶流”聚会，更是一场硬

核科技与千年文脉深度交融的数智大秀。这

场被誉为“中国文化产业第一展”的盛会，

今年究竟有哪些不容错过的亮点？

九大“展眼”领衔
从“看展”变“玩展”

告别以往“大而全”却容易迷路的逛展

体验，今年文博会创新推出了“1+8”九大

“展眼”体系。

“1”是文创中国主展区。10号馆精选了

46家优质企业带来的近2000件特色展品。

三大展示板块尤为吸睛：深圳文艺精品《咏

春》《奇迹》《惊蛰无声》《给阿嬷的情书》《大

圣崛起》等集中亮相；荣耀闪电机器人、华

强北“AI八骏”、千问AI眼镜等文化科技产

品各亮高招；200余件“文博会礼品”与90

余件城市礼物同台亮相，既有排面又有

新意。

“8”指的是八大专业“展眼”，分别为博

物馆文创、时尚生活、国家对外文化贸易基

地、非物质文化遗产、低空文旅、数字演艺、

人工智能、动漫游戏电竞，均由头部企业坐

镇，形成垂直产业磁场。

机器人跑马拉松
“文小博”帮你谈生意

今年展会的另一大看点是“人工智能”

已从概念走向了全场景应用。在16号馆的

人工智能展区，与阿里千问联手打造的“AI

的一天”展示了AI如何渗透进生活的毛细

血管。现场最为吸睛的当数在人形机器人马

拉松中刷新纪录的荣耀闪电机器人，以及众

擎、乐聚等多款机器人，它们不仅能跑能

跳，还能现场互动，科技感拉满。

不仅是展品酷炫，就连本届文博会的服

务也充满了AI的味道。优化升级后的“文小

博”AI会展助手新增全球采购商画像分析、

智能供需匹配、个性化路线规划等功能，实

现从预约洽谈、翻译服务到跟踪落地的全流

程闭环，用数智化大幅提升对接精准度与交

易效率，帮助专业买家“拼订单、找生意”。

首设APEC展区
主推文化出海“新三样”

抢抓APEC峰会在深圳举办的机遇，深

圳文博会的“国际朋友圈”越来越大。今年

不仅参展国家和地区增至65个，还首次设

立了APEC经济体展区，集中展示亚太地区

的特色文旅资源。

除去往年的基础款，今年主推的网剧、

网文、网游出海“新三样”及文创、演艺、数

字内容成为新亮点。在国家对外文化贸易基

地展区和跨境电商展区，抖音、阿里国际站

等平台齐聚，旨在搭建一站式出海通道，助

力中国文化产品批量走向全球。

把“C位”让给交易
展场即是“超级卖场”

今年的文博会愈发看重交易属性，努力

将更多展品变为文化爆品、文化流量转化为

经济增量。全国各省区市纷纷把展示C位让

给了企业和产品。展会期间将举办260余场

供采对接、新品路演。在这场可逛、可玩、可

交易的“文化+科技”盛会上，无论你是想寻

找最新的数字演艺项目，还是想代理一款爆

款文创，或是想体验一把低空飞行模拟，这

里都能一站式搞定。

这几天，这里将成为中国文化产业的

“最强大脑”和“超级卖场”。

从“卖产品”到“卖IP”，粤产IP蓬勃生长
◎ 杨逸

四川展馆秀出“文化+科技”融合发展最新成果
◎ 余如波

新潮融海派、科技会人文，上海展区原汁原味
◎ 王彦
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湖北省歌剧舞剧院4名青年演员与
光谷东智人形机器人进行舞台互动。
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非遗剧种年度蓝皮书发布

《人类非物质文化遗产代表作剧种与中国

戏曲年度研究报告蓝皮书》日前在江苏昆山昆

曲文化中心发布。

蓝皮书将2025年度昆曲、藏戏、粤剧、京

剧、皮影戏、木偶戏六大剧种发展报告及中国

戏曲发展研究报告编纂成册，是国内首部聚焦

人类非物质文化遗产代表作剧种的年度研究

文集。全书系统梳理各剧种在剧目创作、人才

培养、传播推广等方面的年度成绩，并作出前

瞻研判，兼具学术价值与实践意义。编纂团队

认为，年度报告制度为非遗剧种活态传承提供

了学术化、系统化的记录方式，对推动戏曲艺

术守正创新具有深远意义。

作为昆曲发源地，昆山近年来连续举办七

届戏曲百戏盛典，建成戏曲百戏博物馆，“大美

昆曲”已成为江南文化的鲜明标识。蓝皮书的

发布，为昆山持续擦亮昆曲文化名片、深化戏

曲保护传承提供了理论支撑。

（据5月21日《光明日报》杜倩苏雁）

探寻“中国林都”
伊春的文明密码

（上接A1版）

文化是文明的根脉。在五营红松林海景

区，百年红松树下，林业职工崔建华扯开嗓子，

一曲高亢的“森林号子”在林间回荡。这曾是伐

木工人合力抬木的劳动歌谣，如今变成了迎接

四方游客的特色节目。从伐木到护林，从“喊号

子”到“唱文化”，林区文化实现了传承与新生。

近年来，伊春深挖林区文化资源，创作出

一批反映生态文明建设的文艺精品。《一个不

朽的番号》《青山依旧》等五大经典剧目，在传

承城市文脉的同时，让生态文明理念深入人

心。文明实践活动如春风化雨，将生态保护意

识内化为市民的行动自觉和精神追求。

民生为要，全民共享发展成果

伊春将生态改善、文明建设与民生福祉紧

密结合，让市民在守护生态、践行文明的过程

中共享发展成果，实现“生态美、文明兴、百姓

富”的良性循环。

在伊春森工铁力林业局有限责任公司马

永顺林场，退休职工王秀云见证了生活的巨大

变化。“以前住的是板夹泥房子，冬天透风夏天

漏雨。现在搬进了新楼房，暖气、上下水都有

了，医保也齐备了。”她说。如今，伊春的老旧小

区改造让更多市民告别“老破小”，健身广场、

便民设施一应俱全，“15分钟便民生活圈”让

医疗、教育、政务等服务触手可及。

转型的故事更为动人。在游人如织的溪水

国家森林公园旁，退休林业工人刘养顺和妻子

开了一家“养顺农家院”，过上了好日子。“靠山

吃山”变成了“养山富山”。生态旅游成为伊春

增进民生福祉的重要支柱，市民在守护生态的

同时过上了富足美好的生活。

文明建设不是政府的“独角戏”，而是全民

参与的“大合唱”。在伊春的景区里，志愿者引

导游客文明游览；街头巷尾，“文明观察员”拿

起手机“随手拍”，反馈城市问题；“我是生态文

明小使者”系列活动让文明的种子在青少年心

中扎根……在伊春，人人都是生态守护者，人

人都是城市文明的建设者。

从林海深处到城市街角，从制度设计到百

姓日常，伊春以“生态固本、文明铸魂、民生为

要”的实践，走出了一条生态文明与城市文明

互促共进的高质量发展之路。这首物质文明和

精神文明相协调、人与自然和谐共生的奏鸣

曲，正愈发响亮。


